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STAT ET GEO

CONSEIL EN GEOMARKETING,

EXPANSION DE RESEAU DE POINTS DE VENTE
ET MARKETING DIRECT

Crée en Septembre 2011,
Stategeo apporte son expertise auprées des directions
Générales et Développement.

Un partenaire qui conseille, suit et oriente la stratégie
de développement de voire enseigne

COLLABORATEURS
] 5 PASSIONNES ET MOTIVES
AU SERVICE DES CLIENTS

-| 40 SOCIETES

CLIENTES
Stategeo c'est également un bureau a Madrid,
en Espagne.

C'est également un déploiement outil dans plus
de 12 pays en Europe.

STAT €7 GEO



DYNAMIC RESEAU : Un outil sur mesure
EN FRANCE

Analyse du parc existant et
compréhension des écarts de
performances

Création de modeles sur mesure pour
I'estimation du chiffre d’'affaires
atteignables

Evaluation du potentiel pour chaque
emplacement choisi.

Etude du maillage optimal du
territoire pour orienter votre stratégie
de développement sur la base de
données fiables ef rassurantes

y.



BRICO '
peroT gt

ADV/TAM castorama

SEPHORA pIMKIe’

KIABI /¢

la mode a petits prix

irrigardin
BABOU

Des boas ploas! Des prix fous!

scottoge

L'atelier
/'/L,T E.Leclerc
FITNESS PARK BLUE BOX BLACK%WH,TE Office
ENSEIGNES
UTILISATRICES
AU QUOTIDIEN

DEPOT

crand JPTICAL  pa - ormrome m
Mondial VA S
TISSUS

TAPE A LOEIL PlZZ a

"’ ",=|F—a
" Pai REISSWOLF OU CERIGRES
: WS £7 s
f.ﬂ\ e theolaur 2 PicWicToys
ensieing hippopotamus [l LEau Vive peintares \/ g Y
V E ) Art&Fenefres 'l o
COIFFURE Jules JOhn @ _ @ MDON D."FFEUH
color your life \'\ESPRESSO NINKAS! ('&’ On parie que vous allez gagner N e )*:.f":«%” -
»
hngﬁﬂ:”d €D ArthurBonet COMERA Weldom O ”\
Carrefour (. _

+ L]
rap\d' FLore

-
E‘IM /ﬁ..._.. SPORT
boulanger Bﬂ,\-‘/? GERMAN TOTE ecLo
A
\.‘V - -] I IO
Fleurs(

deNeuville

Chocolat frangais

@GR ey
FFBD
N G E m O = Y NOUS G-

Q1 o VandeaBore

SDIMAT  STOKOMAN

=
Mobilier
de France

Schmidt

Photo—-Me
GROUPE

LE MARCHE
DE LEGPOLD




1er Objectif : .
Un maillage nationdl

Un maillage optimal & I'échelle national répondant a votre

stratégie et pouvant répondre a plusieurs scénarios.
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Voir les analyses thématiques

connaitre votre plan de développement d’ouvertures
de magasins sur 3 ans / 5 ans

disposer d’'une analyse rationnalisant votre parc de
magasins (ouvertures possibles/transferts/fermetures)

Visualisez les zones franchisés et confrontez le maillage

. proposez les potentielles ouvertures disponibles pour vos
Franchisés.

disposer de données objectives basés surla création de
modeles d’estimation de chiffres d’affaire sur mesure

Des modeéles sur mesure basé sur une analyse multi

criteres : pression concurrentielle, emplois, flux orange,
données socio, revenus...

créez différents scénarii de maillage répondant a votre

stratégie par seuil de CA & atteindre, par typologie
d'implantation, par seuil et tolérance & la cannibalisation

disposer d’éléments quantifiés, justifiés et rapides a
analyser

1 cout unique pour votre entreprise avec une licence
pour tous vos utilisateurs et vos études

des analyses objectives centrées sur I’ ADN de votre réussite,




. e, disposer d'un outil homogeéene et compris de toutes et tous
2leme ObJeChf° @ > dans votre équipe

Un maillage territorial

> obtenir des rapports d’étude de marché fiables, rapides
a analyser

Disposez d'un maillage territorial par secteur, zone OG

géographiques — > animer votre équipe autour de spots prioritaires avec
- une vision a 1 an/3 ans =1'étude de maillage optimal

> intervenir dans I'affinage de I'outil, gu'il soit de plus en
plus performant relativement & la réalité de votre enseigne
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3ieme Objectif :

Un maillage a I'adresse

Votre argumentation aupres de vos franchisés basée
sur des criteres objectifs de réussite. OG

simulation  d’agrandissement, implantation  de  nouvelles
enseignes dans le module d’anticipation commerciale
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gagner du temps pour disposer immédiatement d’une étude
de marché fiable en simulant & I'adresse une future
implantation.

analyser les indicateurs clés issus de votre étude : les
impacts, le CA potentiel atteignable, I'atteinte des criteres de
reussite...

hiérarchiser votre plan de maillage agglomération

donnez toujours plus de crédibilité a votre démarche et
professionnalisez vos échanges avec vos franchisés

soyez force de proposition en échangeant et validant un
site avec votre candidat ou en le ré orientant sur un site
différent, proche mais porteur d'un meilleur potentiel en chiffre
d’affaires

Simulation d’'agrandissement, implantation de nouvelles
enseignes dans le module d’anticipation commerciale

des données de flux mobiles Orange pour pondérer les
analyses...ou encore anticiper I'arrivée d'un concurrent dans
vofre analyse

remettre une étude locale de marché préte & I'emploi
pour vos franchisés

une disponibilité de I'outil 24h sur 24, 7 jours sur 7....sur
smartphone eégalement




Toute la composante commerciale de chaque quartier
(@) > de France est décrite : les locomotives Boulangerie, les

locomotives commerciales complémentaires, les indépendants,
4|éme Objechf . les cinémas et leur influence, les universités et nb d’étudiants,...

Une analyse fine a I'adresse . Le nombre de salriés venani vailler dars e quarler

ou proche permet d'appréhender le chiffre d’affaires
additionnel et la notfion d’activité dans la semaine jours ouvrés.

Les locomotives commerciales, la concurrence, les
indépendants de la boulangerie, le flux, le volume Oa

> La population est décrite précisément en volume, en
profil par tranche de temps d’accés.

d’emplois, tout est disponible pour expliquer le chiffre
d'affaires estimé

Le flux GPS piétons ou véhicules constitue un indicateur
4 pertinent de |la puissance de la destination, la capacité a fixer
une population résidente et d'emploi.

> Le flux GPS affine I'estimation dans le positionnement précis
d'une part, et I'influence de la pression de flux de passage
devant votre point de vente.

Vous estimez un chiffre d’affaires en tout point avec un

> croisement de l'ensemble de ces criteres locaux, et les
modeles sur mesure s'affinent avec le temps. Tout est basé sur
I’analyse de vos points de vente existants.

Synthése L B F{“

tnzeigne Inféiesre  Moyenne leperiewre

Nous estimons le CA HT hors essence de tous les e flux GPS (nb de piétons ou de véhicules moyen journdlier)

hyperm-orchés ef supermc:rckjés de France ; ) est disponible dans I'outil, en tout point souhaité, vous disposez '
Vous disposez des CA HT infogreffe déclaré des enseignes  g'yn maximum d’éléments objectifs pour votre décision et

proches déclarant pour un mono siret le CA. Idem pour la  'estimation du chiffre d'affaires réalisé alors par I'outil.
concurrence indépendante locale.
Vous disposez de tout I'environnement commercial détaillé.

Salariés Grandes Reésidences
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/ Vous visualisez les zones déja attribuées vous éditez des
<O) > rapports actualisés des dernieres données de recensement et
de concurrence tous les ans, c’'est automatique.

siame Objectif :
LeS ZO ﬂ eS d GS frO ﬂ C h ISGS > Vous modifiez les zones si vous le souhaitez modifiez le

rapport confractuel en conséquence.
Vous visudlisez les zones déterminées pour Vvos

franchisés. Vous pouvez alors définir de futures zones p
de futures im Ionrfr)o bon tenant compte des zones déid Vous creez les nouvelles zones contractuelles et vous
P P J historisez tout : vous tenez compte des contours des zones

aftribuees. Vous ed”,ez e rapport descriptif de ces atftribuées, vous créez la nouvelle zone, vous historisez vos projets
zones. Tout est compris. et vos zones validées.
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sieme Objectif : . .
Le suivi régulier la formation

Une équipe service clients, vous forme, vous suit, vous
écoute dans vos critiques ou souhaits de faire évoluer

I outil. Ca
La formation : C’est aussi illimité. =
L'équipe technique et commerciale est également |a

pour vous appuyer quotidiennement dans votre
utilisation et vos évolutions.




TARIFS
POINTS DE VENTE POINTS DE VENTE POINTS DE VENTE POINTS DE VENTE POINTS DE VENTE

Co0t Total 15RE année -amélioration continue
Co0ts Outil / Algorithmes /Etude du maillage optimal/ Plan de progres 6 000 € HT 12 000 € HT 17 500 € HT 22 000 € HT 25 000 € HT

trimestriel / Formation/Nombre d’'études et d'utilisateurs illimité

N+1: Reconduction annuelle_ Amélioration continue 6 000 € HT 8 400 € HT 12 500 € HT 15 400 € HT 17 500 € HT

(hors donnée de flux GPS)

N+1: Reconduction annuelle Basique * 5 000 € HT 6 000 € HT

(hors donnée de flux GPS) 8 750 € HT 11 000 € HT 12 500 € HT

Licence annuelle Flux GPS (opfionnel) 5000 € HT 5000 € HT 5000 € HT 5000 € HT 5000 € HT

Q Le flux GPS est une option proposée par Stategeo pour un tarif négocié de 5 000 € HT.
Il s’agit d'une licence annuelle renouvelable avec une MAJ annuelle de la donnée.
Vous disposez d'une analyse précise des flux en tous points de France.
Un comptage moyen journalier du flux GPS piéton mais aussi du flux GPS véhiculé.
Le tout dans une unité géographique de la taille d’un carreau de 25m x 25m
Cette donnée est exploitable sans limitation d’usage sur I’'ensemble du territoire
Forfait maintien acces a I'outil, maintenance, 7/7,24/24

QRECONDUCTION
= Nombre d'utilisateurs et d’études illimités.

p N+1 etintégrant : » MAJ uniguement des données Nielsen/LSA
* MAJ Socio démo, Siren, parc magasins

Reconduite Basique

* MAJ des données annuelles et trimestrielles( Nieslen )
* MAJ et amélioration continue des algorithmes et de I'ergonomie:
— Modeles CA, Modeles impact cannibalisation, Efude de maillage du territoire
STAT * Plan de progres trimestriel
— » Formation continue 11

expansion -ciblage marketing = connaissance clients



Partage d’expériences clients utilisateurs

TESTIMONIAUX




TESTIMONIAUX

Présentation

Slav SAVOV, Directeur du Développement QUADRO

Difficultés et défis rencontrés
au quotidien?

Comment décririez-vous
Dynamic Réseau si vous deviez
en parler?

En quoi Dynamic Réseau vous
apporte plus d’efficacité au
quotidien ?

Quelle est votre fonctionnalité
préférée ?

Comment décririez-vous
I'équipe Stategeo ?

Dynamic Réseau : en un
mot/une phrase ?

Le plus grand défi du quotidien consiste a réunir un certain nombre d’éléments pour
créer des projets fiables et pérennes.

Le recrutement de nos futurs partenaires, le ciblage des zones commerciales, les
locaux commerciaux et leurs parametres de surface et de loyer, les bilans
prévisionnels, le financement... autant d’éléments qui nécessitent d’étre
parfaitement alignés afin que le projet puisse naitre dans de bonnes conditions.

En quelques mots, c’'est un outil créé par des passionnés du géo marketing. Adapté
a chaque enseigne, il est a la fois facile d'utilisation et efficace.

On dit que la « top line » peut arranger toutes les autres lignes dans un bilan
prévisionnel.

Dynamic Réseau permet de confirmer le CA potentiel d'une maniéere statistique,
d’objectiver nos avis et nos estimatifs. C'est une piece maitresse dans I'alignement
des éléments avant validation d'un projet.

L'estimation du chiffre d'affaires prévisionnel, I'export d'études de marché et états
locaux

Humaine, passionnée et proche de ses clients.

Faut tester pour I'adopter &




TESTIMONIAUX

Présentation

Caroline MILOT, chargée d’expansion chez Adopt Parfums
Je recherche des emplacements sur toute la France que j'étudie avec des partenaires
franchisés ou affiliés (existants ou nouveaux)

Difficultés et défis rencontrés au
quotidien?

Comment décririez-vous Dynamic
Réseau si vous deviez en parler?

En quoi Dynamic Réseau vous apporte
plus d’efficacité au quotidien ?

Quelle est votire fonctionnalité préférée ?

Comment décririez-vous I'équipe
Stategeo ?

Dynamic Réseau :
en un mot/une phrase ?

L'enjeu est d'avoir le meilleur emplacement (d’'un point de vue superficie, visibilité,
environnement commercial) aux meilleures conditions possibles de maniere a ce que notre
partenaire ait une bonne rentabilité sur le projet.

Ce projet doit aussi s'inscrire dans le schéma directeur de la marque.

L'outil est un outil d'aide a la décision simple d’utilisation au quotidien.
Il est aussi facile a présenter & un partenaire.

J'utilise I'outil de plusieurs facons :

« Comme un outil d’aide a la décision basé sur le CA prévisionnel ; cela nous donne un
« GO/NO GO » sur certains projets

« Comme un outil de réassurance pour un partenaire qui ne connait pas notre marque,
notre réseau et les CA réalisés par nos succursales

« Comme un outil générant les états locaux de marché que nous intégrons dans nos DIP

«  Comme un outil qui définit une zone de chalandise théorique pour une nouvelle boutique
(I'enjeu est que les zones de chalandise de toutes nos boutiques se chevauchent le moins
possibles)

« Nous avons découvert depuis peu le maillage optimal du réseau ; ce qui nous a permis
d’affiner notre schéma directeur.

L'estimation CA : la fonctionnalité est simple, se calcule tres rapidement et compréhensible.

Une équipe réactive qui nous accompagne au quotidien
Méme sur nos questions les plus « bizarres », nous avons une réponse construite et les équipes
prennent le temps nécessaire pour nous expliquer et nous accompagner.

Un outil dont j'aurais du mal & me passer




TESTIMONIAUX

Présentation

Responsable Geomarketing et Insights clients
Estimation de CA pour les nouveaux points de vente, transfert, extension ou
diminution de surface & Stratégie d’'implantation

Difficultés et défis rencontrés
au quotidien?

Comment décririez-vous
Dynamic Réseau si vous deviez
en parler?

En quoi Dynamic Réseau vous
apporte plus d’efficacité au
quotidien ?

Quelle est votre fonctionnalité
préférée ?

Comment décririez-vous
I'équipe Stategeo ?

Dynamic Réseau : en un
mot/une phrase ?

Etre en capacité d’estimer au plus juste le potentiel de CA d’un emplacement
D’avoir @ ma disposition I'ensemble des tenants et aboutissants dans la perception
d’un site

De justifier et expliquer le potentiel de CA estimé

Un outil cartographique plutdt intuitif, facile d’utilisation, permettant en « 2 clics »
d’'obtenir une perception géographique de I'attractivité d’'un site

L’'estimation de CA de Stat & Geo me permet de valider / invalider des estimations
de CA travaillées via une autre maniere de travailler I'estimation de CA.

L'impact cannibalisation, car difficile de I'estimer.

Agréable, avec des échanges courtois et constructif

Rendre le Géomarketing accessible

KIABI

la mode a petits prix
)




TESTIMONIAUX

Présentation

Cyrille Guille des Buttes, Directeur du PAle B2B, Schmidt Groupe

Difficultés et défis rencontrés au
quotidien?

Comment décririez-vous Dynamic
Réseau si vous deviez en parler?

En quoi Dynamic Réseau vous
apporte plus d’efficacité au
quotidien ?

Quelle est votre fonctionnalité
préférée ?

Comment décririez-vous I'équipe
Stategeo ?

Dynamic Réseau :
en un mot/une phrase ?

En lien avec la proposition Dynamic Réseau, je dirais :

difficulté a évaluer le potentiel d'une zone en vue de I'implantation d'un magasin. Cela est
nécessaire pour : prioriser notre expansion, asseoir nos décisions d'implantations, ajuster le
niveau d’investissement de nos partenaires concessionnaires

mettre en ceuvre une politique d’animation commerciale basée sur un potentiel de zone

Schmidt

GROUPE

Une interface simple, fonctionnelle, limite ludique

Multidevices, utilisables sur zone

Un algorithme robuste et évolutif, qui integre les spécificités/aspérités du modele
commercial

L'acces a I'ensemble des éléments qui constituent la base de I'algorithme, afin de mener
des études spécifiques sur la zone

Partage d’études simple avec les clients et/ou collaborateurs qui participent aux décisions

Productivité et réassurance vs prises de décisions :

« Acces aux études détaillées en 3 clics
 Nbillimitées d'études

e Pertinence des modeéeles développés

« Transparence et échanges avec les prospects

Estimation du chiffre d’affaires atteignables
Etude du maillage optimal
Analyse des magasins comparables aux projets d’ouvertures

A l'écoute, innovante et adaptée aux besoins des clients, expertise technique, réactive,

relation de confiance

User friendly, pertinent, robuste, évolutif




TESTIMONIAUX

Présentation

David Leskens, Business Unit Manager France et Pays-Bas.

J'ai travaillé sur le marché belge pendant 18 ans, marché que j'ai recemment
quitté pour la France. La France étant notre marché prioritaire au niveau du
développement, nous investissons énormeément et nous ouvrons un grand nombre
de points de vente, sélectionnés avec beaucoup de précision et d’attention.

Difficultés et défis rencontrés
au quotidien?

Comment décririez-vous
Dynamic Réseau si vous deviez
en parler?

En quoi Dynamic Réseau vous
apporte plus d’efficacité au
quotidien ?

Quelle est votre fonctionnalité
préférée ?

Comment décririez-vous
I'équipe Stategeo ?

Dynamic Réseau : en un
mot/une phrase ?

Recruter le bon candidat et estimer le potentiel exact d'un emplacement
commercial restent pour nous des priorités absolues. Nous y parvenons au mieusx,
etant donné que plus de 95% de nos ouvertures sont en phase avec les
prévisionnels, voire sur performantes.

Un outil convivial et précis, qui ne remplace pas I'humain mais qui apporte une
dimension chiffrée et une forme de balisage a tout projet d’ouverture. L'outil est tres
performant et simple a utiliser. Nous I'utilisons en France depuis longtemps et I'avons
recemment installé en Belgique et aux Pays-Bas.

Dynamic Réseau vient challenger nos idées au niveau de I'implantation de points
de vente. Ces études sont partagées avec nos candidats et viennent appuyer nos
dossiers de développement. L'outil aide au débat et vient renforcer les points de
VUES.

Sur un réseau deja fortement maillé comme le nétre, I'impact de cannibalisation est
primordial et I'outil nous permet de I'estimer au mieux. Les 3 hypotheses de vente
proposées nous aident également a déterminer la viabilité des projets proposeés.

Agréable, vive, reactive, a I'écoute et extrémement professionnelle.

L'aide idéale pour toute ensemble cherchant a développer son réseau de points
de vente.
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Présentation Sébastien SACAREAU, Directeur de la franchise BLEU LIBELLULE

Difficultés et défis rencontrés au - La priorisation des sites

quotidien? . Lo.quonﬁﬁcoﬁon de I'impact que peuvent avoir de nouvelles ouvertures sur le parc
existant il
» L'analyse du parc existant Bleu Libellule
Comment décririez-vous Fiable, efficace et évolutif
Dynamic Réseau si vous deviez
en parler?

En quoi Dynamic Réseau vous Un formidable gain de temps pour une prise de décision en amont de la sélection

apporte plus d'efficacité au d’un sife commercial , , »
quotidien ? Un support fiable et rassurant pour I'échange avec nos candidats franchises

Quelle est votre fonctionnalité « Estimation de CA
préférée ? * Analyse flux GPS
* Impact Cannibalisation

Comment décririez-vous Tres professionnelle et tres sympathique
I'’équipe Stategeo ?
Dynamic Réseavu: Indispensable au réseau!

en un mot/une phrase ?
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Potentiel de la zone
Emplacement
Code RIS 600570601
Commune ' BEAUVAIS
Estimations
<1500m* § 17 364661¢€
1500-2000m* $§ 19617 195€
2000-2500m* § 21164209€
2500-3000m' § 22714872¢€
3000-4000m* § 25159945¢€
>4000m* § 27358311¢€
Informations
Population 8% 344 957
Menoges @ 137 300
Concurrents ‘ 10
Pop 30-44 ans ‘ 202 % *
Propri¢tares @ 65,0 % P
Revenumoyen [ 22788€4
Ménoges ovecenfonts 388 55,7 %
Employés s prof.int. 571 9% P
Emplois par ménoge & 0,989
s
— % (+]

®)

N\

®

J

N\

Liste des concurrents
Rechercher... Q
Nom Commune Date
TEST BAUGY 01/03/2019
TEST DEUIL LA BARRE 01/03/2019
GALERIE LAFA.. NICE 05/02/2019
LAVAL SAINT BERTHEVIN 15/01/2019
ARRAS ARRAS 24/12/2018
LANNION LANNION 13/12/2018
VELIZY VELIZY VILLACOUBLAY  06/09/2018
BEAUNE BEAUNE 27/08/2018
PARIS MONTMA.. PARIS 18E 31/07/2018
AUCHAN BEAUVAIS 21/06/2018
BEAUVAIS
AUCHAN BEAUVAIS 21/06/2018
BEAUVAIS
AUCHAN MERU MERU 21/06/2018
LECLERC CHAMBLY 21/06/2018
CHAMBLY
PASSY PARIS 16E 04/06/2018
&) Chercher autour de moi
= % T

/\
—

~

J

/{:’n.uy

y

B de15420mn
" .cha‘ISmn
! I desa8mn
] de2a5mn
T8 moins de 2 mn

Temps d'accés

Fresnes-sur-Marne

&
N\

8%

(

Nogs?

Neufmoutiers-en-Brie

|-~

Ville
1a

Mareuil-les-Meaux

La Houssaye-en-

O ®
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