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vous étes o
dirigeante, dirigeant
de renseigne

Un outil pour toutes et tous, une formation
permanente, des conseils automatisés, un coUt
maitrisé et abordable. Une véritable transparence.

@

Vous fournissez a vos collaborateurs un outil fédérateur,
facile d'utilisation, générant I'adhésion

Vous souhaitez maitriser totalement les budgets annuels
de chague média communication : le juste budget pour le juste
retour d’efficacité.

Efficience du temps de travail, efficacité des actions locales,

suivi de la performance, ajustement et recommandation
stratégique.

Vous souhaitez garder votre indépendance de budget et

ciblage, et ainsi maitriser le travail objectif de vos
routeurs/distributeurs

Optimisez vos budgets sans détériorer le chiffre d'affaires et
améliorer la rentabilité de vos opérations.

Une licence = nombre d'utilisateurs et d’'études illimités dans
votre enseigne.

Un outil homogene qui permet a vos équipes d’échanger sur des
bases similaires pour plus d’'efficience et d'adhésion.



vous éfes | M ceting
irectrice(eur) Mar .
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Analysez vite et cartographiqguement vos zones,
agissez sur vos campagnes SMS/prospectus. Flux
mobile Bouygues Telecom, vos données, tout y est
pour tout optimiser en 3 clics.

Vous souhaitez maitriser chaque zone de chalandise, et le ou
les profils des cibles prioritaires sur lesquelles mener vos
actions.

Vous souhaitez maximiser le ROl de chaque média, en
respectant votre budget, gréce a des recommandations
s'adaptant au retour de vos campagnes.

Vous souhaitez disposer de criteres d'analyse de

performance objective, par canal, période, produit. Ces
criteres étant compris de tous les acteurs internes.

Vous souhaitez maitriser vos actions marketing et que vos
prestataires de routage ou distribution de prospectus respectent
vos décisions

Vous souhaitez donner a voir et échanger vos
préconisations & I'ensemble de votre réseau.

Vous souhaitez gagner du temps de travail en profitant
d’analyses objectives, et mises a jour tous les trimestres (ou Mmois)

Vous pouvez lancer des campagnes SMS directement via I’ outil

Vous disposez de book magasin : les indicateurs utiles, zone de
chalandise, les zones prioritaires, les cibles.

Profitez des analyses des retours trimestriels de vos campagnes et
des réorientations immédiates de vos futures actions



VOUS éetes C@/ , > Vo.us s.ouhoi’rez disposer d'un outil permettant de bénéficief
d’indicateurs de performance de chacun de vos points

Dire C"'e U 1 / An 14 |OTe Ur de vente, et vous concentrant sur les quartiers et cibles prioritaires
et automatiguement identifiés.
Réseqau
p Vous souhaitez disposer d'un outil convivial, non
Quels sont les quartiers en croissance ou en chronophage, utilisable en 3 clics, et compris parfaitement par

décroissancee Comment les sélectionner vite et agir vos magasins.
immédiatement dessus ¢

p Vous souhaitez maitriser les zones de chalandise de vos

magasins, et identifier des plans d’actions stratégiques,
simple de compréhension et emplois et orienter les actions

correctrices pour une meilleure efficacité commerciale.

O<’ P Outil accessible sur tablette et PC n'importe ou en France. Vous
— dialoguez en direct avec vos magasins.

p Outil disponible 24h sur 24, 7 jours sur 7...sur Smartphone
également pour I'outil simplifié.




vOous éfes

Directeur de Magasin

Vos quartiers en difficulté? Les visualiser et agir dessus
avec le bon média local? 3 clics, un gain de temps
plus que significatif.

@
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Vous souhaitez connaitre la provenance objective de

vos clients, quels sont les meilleurs quartiers en terme de
pénéfration de vos magasins.

Vous souhaitez identifier immédiatement les quartiers en
décroissance de chiffre d'affaires pour les reconquérir.

Vous souhaitez exploiter en 3 clics vos zones, pour lancer

VOos campagnes efficaces de prospection et/ou
fidélisation.

Vous souhaitez non seulement maitriser vos campagnes
prospectus mais également vos campagnes prospections
SMS, Emaiils fout cela dans un seul outil.

Vous souhaitez disposer d'un bilan annuel de

performance de votre magasin avec recommandation des
actions & optimiser.

Vous pouvez profiter d’'une formation mensuelle, c’'est gratuit
et convivial et ...a distance.

Tout est surinternet et totalement sécuris€, et disponible
7 jours sur 7 et 24h sur 24....
Nous c’'est de ?h a 18h.



TARIFS

CoUts Outil / Algorithmes / Plan de progres

trimestriel / Formation / Nouveautés 12,000 € HT 14 000€ HT 16 000€ HT 18 000€ HT
SO0 DIl Gl RECIRVEITeEE 3000 € HT 4 500 € HT 5 500 € HT 5 500 € HT
= Pack Data et Qualité
Coit Total 1ERE année 15000 € HT 18 500 € HT 21 500 € HT 23 500 € HT
COUT A L'UNITE PAR MAJ COUT A L'UNITE PAR MAJ COUT A L'UNITE PAR MAJ COUT A L'UNITE PAR MAJ
1 500 € HT 2 000 € HT 3000 € HT 4000 € HT
PACK DATA = Redevance Google et géocodeur France et International

* Données Nielsen et/ou LSA des points d'intéréts et mise d jour des données trimestrielles :
Hyper,GSB,GSS,CC,...

* Donnée SIREN emplois, mise a jour annuelle avec calcul densité emploi et catégories d’emplois

= Donnée Infogreffe des franchisés mono Siret des franchisés déclarant leur CA annuel

* Donnée de flux GPS, mise a jour annuelle, module d’analyse et intégration dans les modeles

MISE A JOUR & » Mise d jour optionnelle trimestrielle ou semestrielle de I'outil = analyse du fichier clients/CP sur 24
mois roulants et permettant de mettre 4 jour dans I'outil :

A N A LY S E D E S R E T O U R S = L'ensemble des indicateurs de la performance dans I'outil
= Les plans d’'actions et recommandations Stategeo
= L'analyse et la mesure de l'efficacité de vos actions sur la période concernée avec ré orientation

automatique des futures actions

RECONDUCTION Reconduite totale de la prestation année 1

Soit analyse du profil des clients cartés, refonte des zones , analyse des résultats et mise en place de nouvelles
En année N+1, pas de tacite reconduction recommandations de ciblage sur mesure, MAJ du pack data = 80 % du budget année 1 ( cf prix par franche de
PDV) hors MAJ optionnelles
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6 AVENUE DE LA REPUBLIQUE
91560 CROSNE

THIBAULT GANTIEZ

€ 0185120289 | 07618056 84 b
thibault.gantiez@statetgeo.fr . :)
www . statetgeo.fr !
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ACCOMPAGNEES EGALEMENT A L'ETRANGER
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L'OUTIL EN IMAGES ...

Qté ciblée : 3 0 06) Ménages :
7 HIM Y Résid Villa zone |Effac ¢

Blanfdiactionlfinancien
(Gonquetel(scorell’5>70)

Quartiers ou prospects en devenir : Iis sont en croissance, mais n
“atteignent pas encore le potentiel des mellleurs

Connaissance clients Marché

: << ntion{(zcoretls0)
Quartiers trés réactifs, et toujours en croissaonce annuelle ou par
operation
Sélection

Total zone Reco

S de CA
CA total

vol CA
Evol CA valeur
Indice de CA
Ménages
Population

Clients

81%

506 402 €

2A7%

S0 144 €

54
53332
117 644

0

81%
506 402 €
217 %
90144 €
54
53332
117 664

Secondairel(scorefil’s)

81%
506 402 €
217 %
90144 €
54
53332
117 664

Quartiers non réactifs, mals en perte de vitesse (en décrolssance nette de

chiffre d"offaires)

%de CA

CA total

Evol CA

Evol CA valeur
Indice de CA
Ménages
Population
Clients
Sélectionner -

Total zone

17.7%
1104173¢
-25.1%
370259 €
43

145 400
327 098

Reco
0%

o€
0%
0€

0

0
0
0

Selection
0%

2296 €
-50.6 %
-2354€
3]

422

CA tolal
Evol CA

“A valeur

% de croissance

Indice de CA

de chiffre d’affaires)

®deCA

CA total

Evol CA
Evol CA vaisur
Indice de CA
Ménages
Popuiation
Clents
‘Sélechionner:

Indice de CA

304%

891515¢

Reconquetei(scorel70-90

Reco
278%

1732118€
-13.6%
-272483¢€
172

56869
138917

0

Total zone.
278%

1732118¢
-i3.6%
272483 ¢

Quartiers encore réactifs, mais en perte de vitesse {en décroissance nette

~Sélection
278%
1732118¢€
-136%
272483 €
172

56869
138917

0
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SRIEIIOIN | Aucun quartier | Tous let guartien

Ménages
Popuicion

91157
1208
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L'OUTIL EN IMAGES ...

663.84 €

Offre exceptionnelle rentr

Je souhaite envoyer mes SMS...

Maintenant

| Je souhaite ajouter un lien dans mon SMS

"tant de 663.84 € pour




L'OUTIL EN IMAGES ...

Dans I'ensemble de la zone exclusive




L'OUTIL EN IMAGES ...

Détail des Iris constituant dans la zone

lrt Exporter Grouper par commune
Iris Nom Iris
=@ Commune de ALLEINS (1 Iris)

1300

9.0

= Commune de ARAMON (1 Iris)
300120000 ARAMON 17 38 % 31051 €
1 Iris .38... 31051 €
= Commune de AUBIGNAN (1 Iris)
AUBIGNAN
1 Iris

= Commune de AUREILLE (1 Iris)
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